- 07/20

RIECO & (06359) 9340-0

Donnerstag ] Samstag() bis10unr() 10- 12ume ] 12- 140 14- 1500 16- 18 U] 18- 20 Unr) nach 20 une )

Warum sind Sie heute in dieser Innenstadi? (alle vorlesen)
Freizeit- und Kulturangebot / U

Sigthseeing

Dienstieistungsangebot []

(z.B.Fiseur, Reinigﬂ;, Bank}

Einkaufen / Einkaufsbummel/Shopping[] Gastronomie (z.B. Restaurant, Café, Bar)[] ‘
Wohnen [] Behdrdengang / Arzt / Arbeit / Aushildung [] |

EX Wie viele Einzelhandelsgeschafte werden Sie heute voraus

3bis 5()

0 4

6 und mehr[]

sichtlich besuchen (Gesamizahl)? |

weiB ich noch nicht[] keines[] |

Nur bei Anweisting ausfiillen: sandot A0 80 ¢  o{

IEN Wenn Sie sich iiber das Angebot dieser Innenstadt informieren (z.8. Handsl, Gastronomie, Veranstaltungen), welche Kanale/Medien
nutzen Sie dann? (alle vorlesen)

Bewertungsportale (z.B. Yelp, Tripadvisor)[] BIog/Podcast[] Facebook[] Google[] Instagram[]
Regionale Zeitungen / Magazine (online)[] digitate Stadtportale[] Stadt-ApPU lokale Onlinemarktplétze[] Prospekte / Flyer / Plakate[]
Regionale Zeitungen / Magazine (print)[] Regionales Radio / TV[] Internetseiten und Onlineshops lokaler Geschéﬁe[]

_ﬂ Wie lange werden Sie sich heute votaussicl;ﬂich in dieser Innenstadt aufhau_en?

‘ unter t Stunde[] 1-2 Stunden[]

mehr als 2 Stunden[] wei ich noch nichtU

F Welche Schuinote wiirden Sie dieser Innenstadt in Bezug auf ihre Attraktivitat geben?

| Schulnoten: 1 = sehr gut bis 6 = ungeniigend

10

200

30

( @ ewerten Sle die terakiivitdt dleser lanensiagtTm Hinalick auf die Tolgenden ﬁsgelde?
3

e vorlesen, Benotung nach Schuinoten 1 bis 6, zusétzlich weiB ich nicht/kannt ich nicht

Erreichbarkeit mit PKW / Motorrad

100

200

Erreichbarkeit mit dffentlichen Verkehrsmitteln 1 U ZU

30

40

50 60

0 40

eurteilen) }
50 60 wei ich nichtkann ich nicht beurteilen )

1)

5()

Erreichbarkeit mit dem Fahrrad

1

2(]

0 40

6[] weils ich nicht/kann ich nicht beurteilen[]

5[] 6[] weiB ich nicht/kann ich nicht beurteilen[]

Parkmiglichkeiten

Gute Orientierung und Wegefiihrung

0 a0

100

Gastronomieangebot (2.B8. Restaurant, Café,
Bar, Aufiengastronomie, Fast Food)

Museen, Ausstellungen, Sport)
Dienstleistungsangebot (z.B. Friseure,
Reinigung, Bank) -
‘Veranstaltungsangebot (Stadifeste,

100

Freizeit- und Kulturangebot (z.B. Kino, Theater,

10

Weihnachtsmirkte, verkaufsoffene Sonntagel

0

2()

20)
30
2()

4[]

5()

SU 4[] 5 U 6[] weiB ich nicht/kann ich nicht beuneilenﬂ__

0
s 40

5()

6 U weifl ich nichi/kann ich nicht beurteilen []

6[] weiB ich nicht/kann ich nicht beurteilenﬂ

50 60 weidich nichtskamn ich nicht beurteilen(]

10

N

30
2(]

40
30 40

5()

6 U weib ich nicht/kann ich nicht beurteilen []

F Inwielern stimmen Sié den folgenden Aussagen 2u? (alles vorlesen)

Diese Innenstadt ist fiir mich persénlich...

| ..der Ot filr den téglichen Einkauf. ja[] nein[] ...zukunftsorientiert aufgestellt, ja[] nein[]
...&in Ort zum Bummeln und Shoppen. ja[] nein[] ...ein Ort der kurzen Wege. jaU nein[] :
S o p ) ...ein Ort zum Ausgehen (Cafés, Bars, Kneipen, ) ) 1
...online gut vertreten/digital gut aufgestellt. Ja[] nem[] Restaurants etc.). - Ja[] ﬂzm[] _
l ...ein Ort zum Wohlfiihlen und Leute treffen. ja[] nein[] ...ein touristisches Ausflugsziel. ja[] nein[] |

Wie wahrscheinlich ist es, dass Sie diese Innenstadf Freunden oder Bekannten weiterempfehlen?
~ Bitte antworten Sie anhand einer Skala von 1 big 10. Eine 1 bedeutet dabei ,auBerst wahrscheinlich,
eing 10 bedeutet ,unwahrschetnlich®, Mit den Werten dazwischen kinnen Sie Ihr Urteil abstufen. WeiB nicht/kann ich nicht beurteiten  99()

{Auﬁerstwahrscheinlich 0 20 0 0 0 60 70 80 o0 100 unwanwsreiicn
Wie oft besuchen Sie diese Innenstadt in etwa zum Einkaufen?

téglich[] wﬁchentlichﬂ monatlich[] quartalsw_eise[] seltener[] |
R Soilten die Geschatte dieser Innenstadt sonntags zukiinftig hdufiger offnen? l

&l . eher jaﬂ eher nein () n[ﬂ[] |

50 60 weis ich nichtikann ich nicht beurteilen(]

~ Afigemefnes Ambiente |
Flair / Atmosphare

40

50

ﬁ[] weiB ich nicht/kann ich nicht beuneilenﬂ

Gebdude / Fassaden

30 40

50 60 weidich nichkamn ich nicht beurteilen(]

Platze, Wege, Grainflachen, Sitz- und
Verweilmdglichkeiten

Sehenswilrdigkeiten

5()

600 weib ich nicht/kann ich nicht beurteilen() |
50 60 weibich nicht/kann ich nicht beurteilen{]

Sauberkeit
Sicherheit

Lebendigkeit

Erlebniswert (Neues entdecken,
inspirieren lassen, SpaB haben|

50

6[] weiB ich nicht/kann ich nicht beurteilen[]

50 60 weibich nichtkenn ich nicht beurteilen[]

50

Bequemlichkeit

5()

60 weid ich nichtkann ich nicht beurteilen(] |
SU : 6[] weiBichnicht/kannichnichtbeurteilen[]

6 U weiB fch nicht/kann ich nicht beurtsilen U

,Iil Hat sich Ihr Einkaufsverhalten in der Innenstadt durch das Angebot, ontine einkaufen zu kdnnen, in den letzten zwei his dret Jahren verindert?

Ja, ich kaufe verstarkt online ein und besuche daher diese Innenstadt zum Einkaufen seltener U

Nein, ich kaufe zwar online ein, aber besuche diese Innenstadt zum Einkayf upverindert héufiy []

Nein, ich kaufe {iberhaugt nicht onling ein [] "

Fﬂ Wie hat sich ihr Einkaufsverhalten durch die Corona-Krise generefl verindert? Welche der folgenden Aussagen treffen auf Sie zu? (alles vorlesen)

; [] . [] Ich gebe aktuell weniger Geld filr Waren, Gastronomie D ) U
jaJ  nein und Dienstleistungen aus als vor der Corona-Krise.  1aU  neinlJ

Ich kaufe verstérkt online ein.

" Ich kaufe verstarkt bef groBen Online-Markiplatzen ) ) i ) !
oder -Handlern |2.B. Anﬁ’am Ebay, Otto, Za’l)ando] ein. ja[] neln[] Ich besuche diese Innenstadt seltener. ja[] nem[] |
ch kaufe verstarkt online bei loka’[eﬂ'andlern oder U nl) Ich kaufe bewusst mehr in dieser Innenstadt ein, ) U ) [] |
Jad  nein um die lokalen Anbieter zu stérken. jal - neiniJ

___ Markipltzen ein.
EEl Wohnen Sie:

in dieser Stadt[] oder auﬁerhalb[]

Einzethandelsangebot insgesamt

0 40

5[] 6D wei ich nicht/kann ich nicht beurteilenﬂ

Bekleidung

Schuhe / Lederwaren

a0 40

50

6[] weiB ich nicht/kann ich nicht beurteilen []

5 D 6 [] weiB ich nicht/kann ich nicht beurteilen []

Uhren / Schmuck

~ Unterhaltungselektronik / Computer /
Foto / Telekommunikation

Wohnen / Einrichten / Dekorieren

Biiro / Schreibwaren

Sport / Spiel / Hobby

Apotheken
Biicher

Kirperpflege / Kosmetik / Drogeriewaren

30 40

5()

5()

6[] weiB ich nicht/kann ich nicht beurteilen[]
50 60 weibich nichtrkann ich richt beurteilen )
600 weib ich nicht/kann ich nicht beurteilen ()

50 60 weis ich nicht/kann ich nicht beurteilen )

6[] weiB ich nicht/kann ich nicht beurteilen[]

F’ e e it uch roch dlo o0000() 10000 20000() 30000() 40000(} s00000) e000o) 70000() sooool] gooon()
(;::{Igﬁa[::m'a"d’? § 00000 10000 20000 30000 ao000) 50000 sooo( 70000 oo} o0o()
D D D D D 2, ool 1000 2000 3000 4000 5000 6000 7000 oo e0ol)

oder: Land/Ort im Ausland: 5% wl) w00 20 w0 0 00 o0 w0 wl @

2 00 10 o0 30 40 50 60 #ll 80 9l

IEE it welchem Verkehrsmittel sind Sie heuts in diese Innenstadt gekommen?

5[] 6[] weiB ich nicht/kann ich nicht beurteilen[]

60 weib ich nicht/kann ich nicht beurteilen()
50 60 weis ich nicht/kann ich nicht beurteilen )

Lebensmittet

6 [] weiB ich nicht/kann ich nicht beurteilen []

g (ffentliche Verkehrsmittel [] PKW / Motorradﬂ _ Fahrrad [] ] FuBU -
K Geschiecht manniich()  weibiicn )
Aiter nicktvom oo} o] () a0 w0 s00 el 00 sl wl

I s mniten o0 0 o0 a0 40 ) o0 0 a0l

Fﬂ Ggt. Zusatzfragen {individuelt fiir Stddte, bis zu 10 Antwortkategorien maglich)

10 20 30 40 s0 0 0 80 0 w0

BITTE NICHT KNICKEN




